Der Stand in der Halle C1 war
kaum zu iibersehen; in leuchten-
den Kontrastfarben von Schwarz
und Rot gehalten - kombiniert
mit kiihlem Metall, war der erste
Opti-Auftritt von Symbol Eye-
wear ein echter Hingucker

B Aus ,,Down under”
kam der Ansto

Die Selbststandigkeit liege in der Familie,
so York Milchraum, deshalb ertffnete er
nach bestandener Meisterpriiffung 1994
auch gleich sein eigenes Geschéft, die Bril-
lengalerie York Milchraum GmbH in Miihl-
acker. Als ein Cousin aus dem fernen Austra-

Erster Opti-Auftritt von Symbol Eyewear

Premiere fiir ihre Bril-
lenmarke Symbol auf
der Opti (Abb. rechts):
das Ehepaar York und
Sabine Milchraum
(Abb. links)

lien einen deutschen Vertrieb fiir die Brillen-
kollektion Domani suchte, schnupperte der
Jungunternehmer zum ersten Mal ,Brillen-
vertriebsluft”. Aber dabei blieb es nicht,
beim fritheren ,1. Landessieger” wuchs der
Wunsch nach einer eigenen Brillenkollek-
tion, und 2007 wurde die Marke Symbol ge-
boren, entstanden aus den Initialien von Sa-
bine und York Milchraum (S Y M). Nach eini-
gen kleineren Messen kam im Januar der
erste grofe Auftritt auf der Opti in Miinchen.

B Dem Kunden ein
Gesamtpaket bieten

Inzwischen sieben Aufendienstler kiim-
mern sich um Symbol Eyewear, die aufge-
teilt ist in die Kollektion ,Stripes” (sechs Mo-
delle mit markanter Streifenoptik in den Bii-
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geln) und die Kollektion ,Mesh” (vier Mo-
delle mit Flechtmuster aus Acetatstreifen).

Obwohl die meiste Arbeit der noch klei-
nen Brillenfirma, die auch uberschaubar
bleiben soll, so der Tuftler York Milchraum,
eigentlich erst nach Ladenschluss stattfindet,
machten die Milchraums ihren Kunden ein
Gesamtpaket bereitstellen. Zu den Brillen-
fassungen bieten sie deshalb auch passende
Deko und Etuis an.

Kaum zu glauben, dass York Milchraum
bei diesem Pensum auch noch Zeit findet,
sich ehrenamtlich in Handwerksausschiis-
sen zu engagieren. Diese Energie ziehe er
aus dem enormen Erfolg mit Symbol: ,An-
strengend, aber ungemein bereichernd”
und ,tolle Erlebnisse mit tollen Kunden”,
lautet sein Fazit!

Patricia Perlitschke
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